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Apresentagao

Ao longo de sua histéria, o estado de Sao Paulo
passou pelo maior ciclo de industrializacdo e urbanizacdo
do pafs, o que culminou em um distanciamento entre a
cidade e a mata preservada em seu territério.

A Mata de Santa Genebra ¢ a segunda maior mata
urbana do pafs, sendo menor apenas que a floresta da
Tijuca no estado do Rio de Janeiro. Trata-se de um
fragmento de Mata Atlantica, que abriga em seu inte-
fior espécies da fauna e flora ameacadas de extingdo.
Em seus estudos, pesquisadores identificaram pelo me-
nos 660 espécies vegetais e 885 espécies animais. A
Mata Santa Genebra foi declarada Area de Relevante
Interesse Ecolégico pelo Governo Federal, em 1985,
depois de haver sido tombada pelo CONDEPHAAT
(Conselho de Defesa do Patriménio Histérico, Artistico,
Arqueolégico e Turistico do Estado de Sao Paulo), no
ano de 1983.

O projeto /magens e encantos da mata — Mata

Santa Genebra levaré, por meio da arte fotogréfica re-
produzida em livio, o conhecimento deste patriménio e
as questdes e reflexdes pertinentes a ele.
O livro contera, em linhas gerais:
|- A ocupacio histérica da regido da Mata de
Santa Genebra. O caminho de goidses. As ses-
marias. As fazendas. A formacdo das cidades:
Campinas e Paulinia;
Il — O percurso histérico da mata até os dias atuais;
Il = A fotografia artistica de espécies animais (com
destaque para borboletas) e espécies vegetais
(com destaque para Hores);
IV — A gente da regido e a mata. Reflexdes sobre
nossa cultura frente as matas. Urbanizagéo e
mata;

V —  Desafios para a nossa formacao cultural.

Empresas e o investimento em Cultura

O papel empresarial através das leis de incentivo a
cultura é importante para o resgate do patriménio cultural
e histérico brasileiro. Estimulando a producio e difusao
de bens culturais, a empresa informa e desenvolve novos
conhecimentos, além de cultura e meméria.

O comportamento empresarial de investimento em
cultura evoluiu muito nos dltimos anos, apds a moderni-
zagao das leis que regulamentam a atividade. Influenciada
pela politica de parceria entre Estado, empresérios e
comunidade cultural, foi possivel criar novas ferramentas
que atendem aos objetivos da empresa, comunidade local
e sociedade em geral.

Sao ferramentas como a Lei Rouanet e as leis de
ICMS estaduais que permitem investimento com total
insencdo fiscal, ou seja, sem qualquer desembolso de
caixa.

O investimento cultural passa a ser assim uma forma
de humanizar a imagem das empresas: os clientes passam
a ver ndo apenas a desenvolvedora de produtos, mas
também as relacdes com a comunidade.

Investir em cultura significa estar presente em lugares
de muito ptﬁbhco, estar associado a momentos de emocao,
de respeito ao meio ambiente, a resppnsabi|idade social
e as raizes histéricas da comunidade. E uma forma de ex-
pressar seriedade no compromisso com a comunidade.

A Komedi3S Projetos (associacdo da Editora
Komedi com a 3S Projetos) vem auxiliando algumas das
maiores empresas nacionais e multinacionais no uso das
leis de incentivo, e estéd plenamente capacitada para
propor, desenvolver e executar projetos das mais diversas
naturezas.



Contrapartidas Caracteristicas dolivro

* Exposicdo da logomarca no crédito “Patrocinio”, no * Tiragem: 3.000 exemplares;

préprio livro e em todo e qualquer material gréfico e Formato fechado: 25 cm x 28 cm:
. i

de divulgagdo de seu lancamento;
* Ndmero de péginas: 112;
* Citagdo nos press-releases do lancamento da o Toxt tugués/inglé
Do exto: portugués/inglés;
publicacdo;
*  Acabamento: costurado e co|ado,~

* Papel do miolo: couché 170 g/mQ,

impressao colorida;

* Cota de exemplares de 25% da tiragem, propor-
cional & quota de patrocinio. Atuacdo junto ao
pL'Jb|ico interno (endomarketing) e externo;

* Capa dura com laminagdo fosca,

* Cota de convites para o evento do |angamento,~ ) B .
impressdo colorida;

* Participacdo no evento do lancamento; e Sobrecapa em papel couché 150 g/mQ
7

b |sengéo o|e 100% dO va|or CIO patrocfnio até o com Iaminagéo fosca, impresséo coloridai

limite de 4% do imposto de renda. e Shirink individual

Citacdo da agdo em relatérios de acdo social

(pela distribuigéo do livio em escolas puablicas e

bibliotecas).

Valores do projeto

Todos os valores do projeto sdo autorizados e, posteriormente, aprovados pelo Ministério da Cultura. A
responsabilidade da prestagdo de contas cabe exclusivamente ao proponente do projeto.

E importante ressaltar que o patrocinador, sob o ponto de vista do projeto, apenas realizou o pagamento do

imposto devido. E o governo que renuncia aos valores do projeto.
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Campinas

. Komedi Editora
Rua Alvares Machado, 460, 3° andar
13013-070, Centro, Campinas, SP
tel.: (19) 3234.4864
www.komedi.com.br

LEI DE
INCENTIVO
A CULTURA

COMO OBTER MAIS INFORMACOES?

CONTATE-NOS EM UMA DE NOSSAS UNIDADES.
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Sao Paulo

Komedi Projetos SP
Calgada Anémonas, 179, 1° andar
06453-057, Centro Coml. Alphaville, Barueri, SP
tel.: (11) 41952077
www.komedi.com.br
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Rio de Janeiro

Komedi Projetos R]

Av. Presidente Wilson, 165, sala 1.202
20030-020, Centro, Rio de Janeiro, RJ
tel.: (21) 2240.1486
www.komedi.com.br

Minas Gerais

Komedi Projetos BH
Rua dos Guajajaras, 977, sala 1302
30180-100, Lourdes, Belo Horizonte, MG
tel.: (31) 3244.0897
www.komedi.com.br

Ministério da
Cultura

GOVERNO FEDERA AL

IL

PAIS RICO E PAIS SEM POBREZA




